\“I/,

////

I\\\\ bOLU

#EY
3ATEBE

BEOIPAJJICKA
OTBOPEHA
LWWKOJIA

HAI

“JIOKAJ
Cp6uje”

, KOju ce peanusyjey

YOPYXe
Crpareruja je usp; I
OKBUpPY nporpaMa‘ Oju Beorpajicka oTBOpeHa
3a: HoBocagcka HoBMHapcKa

npakca, CurypHe ctase, Mnagu

aaunjom dpuapux Eéepr (Friedrich

yl-wlje n onhe peannsoBaH y nepuoay opg,

LUKO/1a cnpoBoAu y n
wkKona, ENECA, Y)KI/I‘-IK

nosbonpuBpegHULA Cp6v|je n
Ebert Stiftung). MNpojekar je no,qp)l(

3a cagpXXuUHy oBOr IOKYMeHTa UCK/bYUYNBO CY OAArOBOPHU YApYyXeke “lMosbonpuBpeaHnum jyra
Cpo6uje” u ENECA 1 oBaj AOKYMEHT HM Ha KOjU HAUUH He oapaxaBa cTaBoBe EBporncke yHuje

2023 Ao ) 2026. _ro,qMHe

W“MR - -
NT[] NOVA Friedrich
PLANSKA ;." MnAQK
Ol p EA K S A YA NO/LONPUBPEQHMLIN Eb.Ert@
henisticin LK CENT AR .u'\- "!'3}-}., CPBMJE Stlftung
A PRAVA DETETA ENECA 5‘- v

@



[MpojekaT “JlokanHa xpaHa, /IokasiHa cHara”,
yapyxerwe “lNossonpuBpeanHuum jyra Cpbuje”

. DYHAAMEHTAJTHW NPAHUUINN N METOA40O/10LWUKN
OKBUWP

1.1. OgHOC Npema UCTpakmBavykum nogavmma

OBa cTpaTervja ocnawa ce Ha nNuoT-UCTpaKneawe cnposeaeHo Mehy
npoussohaynma jyra Cpbéuje (19 axypupaHnx KsasintaTMBHO-
KBaHTUTaATUBHMX npodonna). 360r BesinumHe y3opka, nogatlmn ce He
nocmarpajy Kao ancosiyTHa ctaTucTtmika UCTuHa, Beh kao MHAUKATUBHU
CUTHaJ1 ca TepeHa Koju yKasyje Ha Tpu K/by4dHa ycka rpna:

1. NHdpopmaumoHa 6nokaga y KpUuTUHHOM TPEHYTKY:
[Mos/bonpuBpeaHnLIN KacHO casHajy 3a KoHkypce n IPARD/eArpap
noactuuaje (npeko 50% ncnmtaHuka).

2. TPXXWHa pakbnBOCT: Br1coka 3aBUCHOCT 0 Hakynaua n HecurypaH
nnacmaH (npeko 57% wucnutaHuka).

3. OnepaTtuBHM ja3: [loTpeba 3a ANPEKTHOM, KOHKPETHOM CTPYYHOM
NoApLLUKOM Ha caMoM ra3auHcTBy (npeko 42% ncnutaHuka).
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1.2. OCHOBHa cTpaTterujcka opujeHtauuja

KomMmyHuKaunja Yapy>xewa npecraje aa dyae npocTo ,,06jaB/bnBamke
BecTn“. OHa ce TpaHcdopmuLLe y cucTemM onepaTruBHOr cepBucHpara
npoussohaua, rae ceaka MHpopmaluvja mopa cagp)xatm oaAroBop Ha
TPU NUTaHa:

- lLTa 0BO 3Ha4Yn 3a Moje rasgMHCTBO?

- Koju je Moj TayaH cnegehun Kopak 1 o KOr poka?

- Kome y YapyXewy MOry AMpekTHO aa ce obpartum 3a nomMmoh oko
NOoKyMeHTauuje/annukaymnje?

Il. CTPATELLKA BU3WNJA, MUCUJA N CTPATELLKW
LNHEBI

- CTpareluka Bu3uja:

CBakun nosbonpuspenHu nponssohay Ha jyry Cpbuje y peasiHoM BpeMeHy
pacnosaxe nNpoBepeHnM MHopmMmaumjama, nogctuuajuma n CUrypHmum
TPXULLIHUM KaHasinma.

- CTpartellka mucuja:

Yapyxewe NpeBoan CoXeHe npoueaype n cyoBeHunje y 6p3e, npakTuyHe
KOpake 1 AVPEKTHY NOAPLLKY 3a pa3Boj TOKA/THUX ra3amMHcTasa.
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CTpaTelKn LUWbEBU U ONepaTUBHU 3aaL:

- CTpaTtewkn yumb 1: EnnMmnHalmja Kawkbelwa uHpopmalyumja o
KOHKypCcuMa, cyoBeHUUujama u eArpapy.

3apartak 1.1: YcnocTtaB/barwe 6p3or nHdpo-cepsuca ca
cTaHaapam3oBaHUM MHMO-NakeTuma (dpopmart .5 W + K*) 3a cse
KOHKYypCe Yy pOKY oA, MakcumMasiHO 6 caTu of o6jaBe.

3aparak 1.2: dopmupare moounHor ,eArpap & KoHkypc desk” Tnuma
3a npyxake AnpeKkTHe aAMUHUCTPaTUBHO-TEXHUYKE NOMONhU Ha
TEPEHY.

3apartak 1.3: MI3paga npakTUyHuUX rpadonuyknx n snaeo soanya
,KOpak-no-kopak“ 3a Hajuelwhe aaMUHUCTpaTUBHE npoueaype.

- CTpaTtewku ynmb 2. AMPEKTHO NoBe3nBaHhe TIOKaJTHUX
npounssohaya ca TPXULWITEM U Kynuuma.

3apatak 2.1: MI3paga 1 KOHTUHYMpaHo axypuparwe durntanHor
KaTasiora nokasiHmx nponssohavya jyra Cpbuje.

3agatak 2.2: ['NokpeTatbe MeceyHnx npomMmo-KamMmnara pagn AnpeKkTHor
noBe3nBama nponssohada ca nokasaHum yroctutesbuma (HoReCa),
npepahunsaynma v Kynumma.

3apartak 2.3: OpraHunsauuja ce3oHckux B2B cactaHaka (npownssohay

— Kynadu). 5
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CrtpaTtewku uyumb 3: KOHTUHYUpaH TpaHcep NPaKTUYHUX CTPYUHUX
3HaHa Ha TepeH.

3adamak 3.1: INokpeTake Buaeo-cepujana ,, Boj arpoHOM" ca KpaTKum,
CE30HCKM (pOoKycMpaHUM caBeTumMma CTpyyH-aka.

3adamak 3.2: OpraHumsaumja NnpakTUYHNX paanoHuLa Ha ornegHum
ra3guHCTBMMA O npepagun, nakosarwy N bpeHanpamy.

3adamak 3.3: YcnocTtas/bake 6p3e Viber/WhatsApp nvHuje 3a
caBeTofaBHa NUTaka ca CTPy4YHMM capagHuumma.

Crpartewkm ynb 4: NHCTUTYLUUOHA/THO 3acTynake nHrepeca
nosbonpuBpegHMKa npea goHatopuma u gpXxaBomM.

3adamak 4.1: KsapTasiHo Kpeupake ,Policy brief* nssewtaja o
npobnemmmMma Ha TepeHy npemMa NoKa/IHMM camoyrnpaBama i MMHUCTaPCTBY.
3adamak 4.2: Pa3Boj npodecnoHanHor otucka npeko Linkedln-a u
MeINjCKNX caomnLlTeHa Ka goHatopuma U MHCTUTYLrjama.

3adamak 4.3: Hnumnpame KoopamHaunoHnx cactaHaka ca CaBetogaBHUM
cnyxoama (MCCCQC).
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l1l. ONMEPATUBHN KAHAJTN N CTAHAAPAU
AENTOBAHA
KaHanu ce pene Ha Tpn pyHKUMOHa/THA HUBOA:

1. 56P3NN NHPOPMALIMOHU CEPBUC (OnepaTmvBHa jeaNHULA)
* Viber 3ajegHunua / Direct SMS

* MH$o-nakeTn ca JaCHMM KOHAaYHUM POKOBUMA U
wabsioHMa

2. LEHTPAJTHA BA3A 3HAKA N NOAPLUKE (TpajHwu pecypcn)
* Be6-cajT ca npernegHuM Bogmunma 3a eArpap/KoHKypce

* YouTube Bugeo-tytopujanu ,Kopak no Kkopak Kpos
anavkauujy“

3. EKCTEPHO NO3NLUOHUNPAKE N NNTACMAH (MHcTTYyuuje
n TpXXKULiTe)
* LinkedIn - NMapTHepcTBa, AOHaTOPW, JIOKA/IHE cCaMmoyrnpaBe

* Facebook/Instagram - NMpomoyunja nokanaHnx npomnssohaya
M npoussoja
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CraHaapp o6aBeluTaBalkba 0 KOHKypcuma (MpuHUmn
.9 W + KY)

CBaka 06jaBa 0 KOHKypCY Mopa caap)artu ctaHgapan3oBaH
doopmar:

1. LUTA: Ha3nB mepe 1 U3HOC rpaHTa/cyoBeHuuje.

2. KO: Ko nma npaBo (BpcTa rasgnHctea, MakCMMymM/MUHUMYM
kanayureTa).

3. A0 KAA: TayaH pokK 3a npegajy AokKymeHTauuje
(onbpojaBare).

4. WUTA JE NMNOTPEBHO: Jlncta HeonxoaAHUX AOKyMeHaTa 13
eArpapa nam Mmatu4yHux opraHa.

5. FAE: JIHK 3a npujaBy 1 KOHTAKT 0cobe 13 Yapyxera 3a
nomon.

KOPAK INMJ1YC: lNpey3umane npunpemMms/beHor wabnoHa/
obpacua.



[MpojekaT “JlokanHa xpaHa, /IokasiHa cHara”,
yapyxerwe “lNossonpuBpeanHuum jyra Cpbuje”

V. MPOTOKOI/1 3A YINMPAB/bAKLE PUSNLUVNMA U
KPUSHA KOMYHUKALINJA

CucTtem 3a Bepuukaumjy nHpopmatmja cnpeyasa njacmpare HetauyHux
nogaraka.

[ N3BOp nHpopmauuje (MmHuctapcteo/KoHKypC) |

l

[ CTpy4yHa nposepa: CTpy4yHu capagHuk / AHanmTuyap |

l

[ Pegakumjcka nposepa: KoopamHatop 3a KomyHukauuje |

'

[ AyTopusaumja: NMpeacegHuk / OsnawheHo nvue |
[ AncTtpunbyuuja kpo3 6p3un cepsuc (Viber/Beb/Mpexe) |

[MpOTOKON KOA rpeLLKe: YKOMNKO ce 06jaBu HETa4yHa MHdpopMaLmja 0 POKY UK
YCJ/1I0BY KOHKYypCa, ucrnpaBka ce wasbe Kpo3 uctn kaHasn (Viber/SMS/Beb) y poky of
MakcumausiHo 60 muHyTa ca o3Hakom ,BAXXHA NCITPABKA®,
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VI. MEP/bBW NMNOKA3ATE/b YCMNELUHOCTN (KPI)

1. OnepaTuBHU nokasaresbu (Output KPI):

- [Tocnarto npeko 150 npoBepeHux NHJO-NakeTa 0 KOHKypcuma
roaunLiHse.

- O6jaB/beHO HajMare 12 npaktnyHa YouTube TyTopujana roaniise
(ca akUueHTOM Ha eArpap u caBeTe).

- I3paheH n axypupaH AnrnTasiHm perncrtap SiokasiHux nponssohaya
jyra Cpouije.

2. MNoka3atesbu pesyntarta n yrtugaja (Outcome & Impact KPI):

- Bpoj npunjaB/beHNX rasgnHcTasa: Nosehare 6poja ycnewHnx npujasa
yslaHoBa YApy)Xeka Ha KOHKypce 3a HajMake 15% y oaHOoCYy Ha
NPETX0AHY roAnHYy.

- Bpoj ANPEKTHO noapXaHux KopucHuka: Hajmarwe 100 rasgmHcTaBa
roaunllte nNoapXXaHo Kpo3 nHaMBMayasiHe KOHCyATaumje oko
NOKyMeHTauuje 1 nonykaBaka popmynapa.

- Bpeme peakuunje: Bpeme og o6jaBe 3BaHNYHOI KOHKypca A0 HeroBor
Tymayewa u anctpubyumje npomssohadynma He cme 6UTK ayxe of 6
cartu.
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L/BbHE N'PYINE N KOMYHUKALUNOHW SAXTEBU

[MosbonpuBpeaHn npomnssohaun: NoTpedHe cy nHpopmalmje o KOHKypcuma,
noactvyajuma, npogaju, caBetmma, obykama n eArpapy; kaHanm — Viber, Beo,
Facebook, Instagram, YouTube n gnpekTaH KOHTaKT.

* YnaHoBU Yapyxera: NnoTpedbHe cy nHopmaLmnje o akTMBHOCTUMA,
moryhHocTMma n nogpuiumn; kaHanun — Viber, e-mail, Be6 n cactaHuum.

o CTpyunsaum: noTpebHa je pasMmeHa 3Hakba 1 NpoBepeHnx nHdopmalmja; KaHaan
— e-mail, cactaHun, YouTube u Beb.

* HCTUTyumMje: noTpebHe cy nHdopmaLluje o notpebama nponssohaua,
pesynratMma v npeanosmma; kaHanm — e-mail, Linkedln u cactaHuw.

 [loHaTtopu 1 NnapTHepu: NOTpPebHn cy pesyntatn, MUHANKaAToOp U BUASbUBOCT;
KaHa/ninm — n3sewuTtajun, seb, Linkedin n meguju.

» Kynuu v jaBHOCT: NOTPe6He cy npuye o /IoKas/IHAM NPou3BoaMMa, NoBepeHe 1
BUA/bUBOCT; KaHann — Facebook, Instagram, YouTube n Be6.

* Megunju: notpebHe cy peneBaHTHe BECTU U pe3ynTaTi; KaHasIn — caonwTena, e-
mail 1 gupeKTaH KOHTaKT.
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YNOIe N O4AIroBOPHOCTUN Y KOMYHUKALNJIN

[MpeacenHuk / osnawheHo nmue: MHCTUTYLUMOHa/IHA KOMYHMKaLMja, jJaBHU HACTynNu
N ogobpaBaH€ OCET/bUBUX NOPYKa.

» KoopauHatop npojekra: ycknahueare ca nnaHom, pokosmma, yLieTom u
[OHATOPCKMUM 3axTeBuma.

* KOMyHMKaUMOHO nnue/Tum: KaneHaap, caapxaj, objasa, AncTpubyuuja, BU3yenHu
cTaHgapgu 1 aHanuTtuka.

» CTpy4HM capagHuK: npoBepa CTpPy4HUX nHdpopmarmja n npunpemMa eaykatmBHor

caapxaja.
o AQMUHUCTpaTMBHA NoApLuKa: 6a3a KoHTakara, e-mail, JokymeHTaumja n apxmea.

OEI'II/ILI,I/I, HAYHNHU N AJIAT KOMYHUKALNJE

HTepHa KoMyHMKaumja: 06e3behyje koopanHauujy, pasmeHy nHdopmausmja n
KOHTPO/Y KBaJ/IMTETA.

» EKCTepHa KoOMyHMKaunja: MHpopmMmuLLle 1 ykibydyje nponssohaye, MHCTUTYUM|e,
napTHepe 1 jaBHOCT.

» dopmasiHa KOMYHMKauMja: KOPUCTU 3arnncHuKe, n3eeLlTaje n 4oroBopeHe
doopmare.

» OneparreBHa KOMyHMKauUuja: NnTakba 1 3axTeBun peLuasajy ce 6p30, jacHo U
npodpecnoHasiHo.

» Anartun. Beb-cajT, Viber, Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn, e-mail, meanjn,
cactaHuu 1 ANpeKkTaH KOHTaKT.
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KOMYHUKAUNOHU KAHAJIN N BUNXOBE YJIOI'E

Beb-cajT: ueHTpasnHa 6a3a 1 apxmsa; KOHKypcu, Bogmu4n, eArpap, BECTU U
NOKYMEHTU; KOHTUHYMPaHO axypupame.

* Viber: gupekTHO NMHJhopMUCaH€; POKOBU, NOACTULIAJN U BaXKHE U3MEHE; NO
norpeodn.

« Facebook: nsrpagta 3ajeHuue n gocer; BecTu, npude, KOHKypcu n gorahaju;
KOHTUHYMpPaHO.

 Instagram: Bu3yenHu gocer; Reels, Stories, caBeTu 1 npon3BoAun; KOHTUHYMpPaHO.
* YouTube: 6ubnmoTteka 3Hawa; TyTopujanu, ,TBoj arpoHOM®, 06yKe U NHTEPBjyU;
HajMake 2 caZipXXaja Mece4Ho.

 LinkedIn: npodhecrnoHa/iHO No3uUMOoHNpaHe; pesynTarti, NpPojekTn u
naptHepcTBa; 1-2 objaBe HeAes bHO.

* e-mail: hopmanHa KoMyHuKaumja; GunTeH, No3MBN U OKYMEHTU; HajMare 1
OGUNTEH MECEYHO.

 Meguju: jaBHa BUASbUBOCT; pe3ynTartn 1 npuye; rno notpeom.
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KOMYHUKALUMNOHA MATPUALUA

KoHkypcu n nogctmuyajn: Beb + Viber + Facebook; no o6jaBu/ogmax; 0AroBoOpHU —
KOMYHMUKaLuje n nposepa.

» CTpy4dHu caBeTu: YouTube + Beb + Mmpexe; Hefle/bHO/ABOHELEe/BbHO; OATOBOPHU —
CTPYYHM capafHVK N KOMYHUKaLWje.

 [pogaja n TpxuwTe: Beb + Facebook/Instagram + YouTube; MmeceuHo;
OArOBOPHUN — TUM YOpyXXeHa.

* Eaykaumnje n gorahaju: Bed + mpexe + Viber; HajaBa + NOACETHUK + pe3ynTar;
OAroBOPHN — KoopauHaTop.

» Pe3yntatu npojekta: Beb + LinkedIn + meanjun; keaptasiHO; OAroOBOPHN —
KoopAauHarop.

 MapTHepcTBa: LinkedIn + e-mail + cactaHuu; no noTpebu; 04roBOPHO NnLe —
oBnawheHo nuue.

* JlokanHu nponssohaun: Facebook + Instagram + YouTube + Be6; 2—4 npuue
MeCeYHO; OAroBOPHO Nu1Le — KOMYyHMKauuje.

* [loBpaTHe nHpopmauymje: Viber + e-mail + KOHTaKT; KOHTUHYMPAHO; OATOBOPHO
nvue — ogpeheHo nuue 3a KoMyHuKauujy.

TPOrogmnwmbnn MNAH KOMYHUKALNJE 2026-2029

| rognHa / 2026—2027 — NOCTABJ/bAHE: Be06; Viber; ypeherwe Facebook/Instagram
KaHana; nokpetakwe YouTube n LinkedIn-a; ctaHaapaun; kaneHaap; ,1Boj arpoHOM® K
,J1OKanHn nponssohay”; pesyntar — (pyHKUMOHaNaH 1 Npeno3HaT/bNUB CUCTEM.

* |l rognHa / 2027-2028 — PACT: Buaeo caapxaju; kamnawe o npoaaju; npude
nponssohaya; OuITeH; NnapTHEPCKU caapXaju; jayare 3ajedHuue; pesynrar — sehu
AOocCer N nHTepakuuja.

* Il roanHa / 2028—-2029 — OAP>XMNBOCT: apxuBa; kamnawa pe3ynrara; NnapTHepPCTBa,;
rogviLlikbn U3BeLTaj; HOBO UCTPaXuBare notpeba; pesynrar — O4PXMB CUCTEM U
[0Ka3ne yTuuaj.
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NMPOLUEC NPUNPEME, NPOBEPE N OBJAB/bBAHA
NMHP®POPMALNJA

peHTudmnkaumja notpebe nnam nHpopmauuje.

* [pukyn/bare nogartaka U3 pesnieBaHTHOr U3Bopa.

« CTpy4yHa 1 agMuUHUCTpaTuBHa nposepa.

 I360p unsbHe rpyne, kaHana n goopmara.

« dopmynucare jacHe rnopyke ca cregehm Kopakom.
« O6jaBa n ancTpmbyuuja.

* [pahene peakumja n nuTam-a.

» ApxXuBMpare BaXKHUX cagpxaja.

KOMYHUKAUNOHN CTAHAAPAWN N CMEPHULUE

Hdopmaumja mopa 6uUTK TavyHa, NpoBepeHa, NpaBoBpeMeEHa 1 pasym/buBa.

» Koo, KOHKYpCa HaBeCcTu Mepy, KOPUCHKUKEe, POK, YC/10Be, IOKYMeHTaLKjy, MecTo npujase
N N3BOP.

o CTpy4HU caapxajn ce nposepasajy npe objase.

e Je3uK je jacaH 1 npaktnyaH, 6e3 HeNnOTPEeOHOr aAMUHUCTPATUBHON XaproHa.

* Victa nHchopmaumja ce npunarofjaBa KOHKPETHOM KaHany.

* [owToBaTM 3alWITUTY Nogaraka, ayTopcka npasa, car/iacHoCTU 1 npasuia
BUA/bUBOCTU [lOHATOpPA.

e [peLlke ce ncnpassbajy 6/1aroBpemMeHo 1 TpaHCNapeHTHO.

12
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N3BELUTABAKE, EBATYAUNJA N TOANLUHE
YHAIPEBEE

MeceuHo: npernea objaBa, HajycneLwHujux Tema, NMTakba U OCHOBHE aHA/IMTUKE; CBPXa —

onepaTtnBHO ynpaB/baHe.
» KBaptasniHo: npernen KPI, TpeHaoBa, kKamnaka 1 npumepa ytuiuaja; cepxa —
yrnpaB/bake 1 N3BeLlTaBame.

e [oQnWHe: pe3yntaru KOMyHMKauuvje nosesaHn ca peasin3oBaHM akTUBHOCTUMA; CBpXa

— [loKa3nBaH€e egpekara.
 lognwra pesusmja: nopehere notpebda 1 pesyntara u U3MeEHe KaHana u cagpxaja,;

CBpXa — CTa/lHa MmoAepHu3auuja.

VII. NJTAH OAPXXVBOCTM (2026-2029+)

1. AvrutanHa apxmea: Beb-cajT nocTaje npeTpaxmsa bubnmnorteka y
KOjoj] npon3sohauun yBek mory npoHahu obpacue, ynytcTea U npnmepe
nobpe npakce.

2. Mpexa nokanHux KkanuteHa. Y cBakoj onwtuHu jyra Cpbuje nmenyje
ce no jegaH HanpeaHWU nponseohay Kkoju npeko Viber-a npeHocu
NHpopMaLuje Konerama Koju HUCy ANrnTasiHo NUCMEHWN.

3. Moaen camoogp>XMBOCTU: YApYyXeke rpagn napTHepcTsa ca
NOKaJTHUM NpuBpeaHnM cyobjekTuma 1 onwTnHama paan HactaBka
paja cepsuca Kpo3 /loKasiHe ByLleTcKe fInHKje 3a Nosbonpuepeay.

14
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nnaHcka npakca, CurypHe crase, Mna,qu no bonpuBpea
Ppupgpux E6epTt (Friedrich Ebert Stiftung). NMpojekart je nogpxaH of ctpaHe EBponcke yHuje n 6uhe peanusoBaH y
nepuogy op 2023. oo 2026. roguHe.

3a cagpXxnHy oBOr JOKYMeHTa UCK/bYUYUBO Cy OATOBOPHU YapyXxerwe “MomsonpuBpegHuum jyra Cpouje” u ENECA u
Autor: dr. Jasmina Radonji¢ Dimitrijevié
ekspert za komunikaciju
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	КОМУНИКАЦИОНА
	СТРАТЕГИЈА
	“ЛОКАЛНА ХРАНА, ЛОКАЛНА СНАГА”
	(2026 - 2029)
	Удружење “Пољопривредници југа Србије”


	I. ФУНДАМЕНТАЛНИ ПРИНЦИПИ И МЕТОДОЛОШКИ ОКВИР
	1.1. Однос према истраживачким подацима
	Ова стратегија ослања се на пилот-истраживање спроведено међу произвођачима југа Србије (19 ажурираних квалитативно-квантитативних профила). Због величине узорка, подаци се не посматрају као апсолутна статистичка истина, већ као индикативни сигнал са терена који указује на три кључна уска грла:
	1. Информациона блокада у критичном тренутку: Пољопривредници касно сазнају за конкурсе и IPARD/еАграр подстицаје (преко 50% испитаника).
	2. Тржишна рањивост: Висока зависност од накупаца и несигуран пласман (преко 57% испитаника).
	3. Оперативни јаз: Потреба за директном, конкретном стручном подршком на самом газдинству (преко 42% испитаника).
	1.2. Основна стратегијска оријентација
	Комуникација Удружења престаје да буде просто „објављивање вести“. Она се трансформише у систем оперативног сервисирања произвођача, где свака информација мора садржати одговор на три питања:
	· Шта ово значи за моје газдинство?
	· Који је мој тачан следећи корак и до ког рока?
	· Коме у Удружењу могу директно да се обратим за помоћ око документације/апликације?


	II. СТРАТЕШКА ВИЗИЈА, МИСИЈА И СТРАТЕШКИ ЦИЉЕВИ
	Пројекат “Локална храна, локална снага”,
	удружење  “Пољопривредници југа Србије”

	Стратешки циљеви и оперативни задаци:
	Задатак 1.1: Успостављање брзог инфо-сервиса са стандардизованим инфо-пакетима (формат „5 W + K“) за све конкурсе у року од максимално 6 сати од објаве.
	Задатак 1.2: Формирање мобилног „еАграр & Конкурс desk“ тима за пружање директне административно-техничке помоћи на терену.
	Задатак 1.3: Израда практичних графичких и видео водича „корак-по-корак“ за најчешће административне процедуре.
	· Стратешки циљ 2: Директно повезивање локалних произвођача са тржиштем и купцима.
	Задатак 2.1: Израда и континуирано ажурирање Дигиталног каталога локалних произвођача југа Србије.
	Задатак 2.2: Покретање месечних промо-кампања ради директног повезивања произвођача са локалним угоститељима (HoReCa), прерађивачима и купцима.
	Задатак 2.3: Организација сезонских B2B састанака (произвођач – купац).

	Стратешки циљ 3: Континуиран трансфер практичних стручних знања на терен.
	Стратешки циљ 4: Институционално заступање интереса пољопривредника пред донаторима и државом.
	Пројекат “Локална храна, локална снага”,
	удружење  “Пољопривредници југа Србије”

	III. ОПЕРАТИВНИ КАНАЛИ И СТАНДАРДИ ДЕЛОВАЊА
	Канали се деле на три функционална нивоа:

	Стандард обавештавања о конкурсима (Принцип „5 W + K“)
	Свака објава о конкурсу мора садржати стандардизован формат:
	1. ШТА: Назив мере и износ гранта/субвенције.
	2. КО: Ко има право (врста газдинства, максимум/минимум капацитета).
	3. ДО КАД: Тачан рок за предају документације (одбројавање).
	4. ШТА ЈЕ ПОТРЕБНО: Листа неопходних докумената из еАграра или матичних органа.
	5. ГДЕ: Линк за пријаву и контакт особе из Удружења за помоћ.
	КОРАК ПЛУС: Преузимање припремљеног шаблона/обрасца.

	ЦИЉНЕ ГРУПЕ И КОМУНИКАЦИОНИ ЗАХТЕВИ
	УЛОГЕ И ОДГОВОРНОСТИ У КОМУНИКАЦИЈИ
	ОБЛИЦИ, НАЧИНИ И АЛАТИ КОМУНИКАЦИЈЕ
	КОМУНИКАЦИОНИ КАНАЛИ И ЊИХОВЕ УЛОГЕ
	КОМУНИКАЦИОНА МАТРИЦА
	ТРОГОДИШЊИ ПЛАН КОМУНИКАЦИЈЕ 2026–2029
	ПРОЦЕС ПРИПРЕМЕ, ПРОВЕРЕ И ОБЈАВЉИВАЊА ИНФОРМАЦИЈА
	ИЗВЕШТАВАЊЕ, ЕВАЛУАЦИЈА И ГОДИШЊЕ УНАПРЕЂЕЊЕ
	Пројекат “Локална храна, локална снага”,
	удружење “Пољопривредници југа Србије”

	ЗАКЉУЧАК
	Комуникациона стратегија полази од стварне потребе произвођача да информацију добије на време, разуме је и претвори у конкретан корак.
	• Удружење комуникацију развија као трајну услугу својим члановима и локалној пољопривредној заједници.
	• Истовремено се јача поверење институција, партнера и донатора кроз професионалну, мерљиву и транспарентну комуникацију.
	• Основа стратегије је анализа потреба локалних произвођача путем Google Forms упитника; ажурирана Google табела обухвата 19 попуњених упитника.
	• Стратегија се ажурира у складу са годишњим резултатима, повратним информацијама и новим потребама произвођача.


